Zalacznik nr 1 do uchwatly nr 29/2019 z dn. 16.07.2019 r.

Sztynwag, 16.07.2019 r.

Zalacznik nr 5 do LSR

Plan komunikacji ze spolecznoscia lokalng

Plan Komunikacji przewiduje przede wszystkim dzialania majace na celu pozyskanie informacji
o funkcjonowaniu LGD i realizacji LSR, zbierane w formie informacji zwrotnej.

Celem strategicznym jest: zbudowanie spojnego i pozytywnego wizerunku grupy dzialajacej na rzecz
spolecznosci lokalnej oraz skuteczna realizacja LSR.

Cel dzialan komunikacyjnych:

A. Promocja dziatan wdrazanych w LSR poprzez informowanie potencjalnych wnioskodawcow,
beneficjentow o zadaniach wdrazanych w ramach LSR, jej gtoéwnych celach, zasadach przyznawania
dofinansowania oraz typach operacji, ktore beda mialty mozliwo$¢ uzyskania wsparcia z Funduszy
Europejskich dostepnych w ramach budzetu LSR.

Efekt - zapewnienie informacji, skuteczna promocja LSR.

B. Wsparcie potencjalnych wnioskodawcow, beneficjentow poprzez udzielanie porad, organizacje
szkolen, ustugi doradcze, informacja, stalty kontakt, informowanie o gldéwnych zasadach interpretacji
poszczegdlnych kryteriow oceny uzywanych przez Radg LGD, w tym szczegdlnie preferencii.

Efekt — przekaz informacji, dotarcie to potencjalnych beneficjentéw, wnioskodawcow, skuteczna
realizacja LSR.

C. Informacja zwrotna poprzez uzyskanie informacji zwrotnej nt. oceny jakosci pomocy $wiadczonej
przez LGD pod katem koniecznosci ewentualnych korekt, w tym w zakresie np. przeprowadzenia
dodatkowego szkolenia, spotkania, przeszkolenia osob udzielajacych doradztwa, wydanie innego
no$nika promocji. Analiza efektywnosci zastosowanych dziatan komunikacyjnych i srodkow przekazu
odbywata si¢ bedzie min 2 razy w roku. Analiza ma pokaza¢ trafnos¢ i racjonalnosc¢ stosowanych dziatan
komunikacyjnych, w tym ponoszonych kosztow tych dziatan. Efekt — poprawa planu komunikacji ze
spolecznoscia.

Rezultat planu komunikacyjnego - wdrozenie zaplanowanych dziatah w LSR z sukcesem, tj.
realizacji  zaplanowanych do osiggnigcia wskaznikow produktu, rezultatu, w tym osiggnigcie
zatozonych przedsiewzig¢. Rezultatem maja by¢ ztozone wnioski w odpowiedzi na oglaszane konkursy,
w tym liczba 0so6b, ktore otrzymaty takie wsparcie po uprzednim udzieleniu indywidualnego doradztwa
w zakresie ubiegania si¢ o wsparcie na realizacj¢ LSR, §wiadczonego przez pracownikow biura LGD
oraz przez poszczeg6lnych Koordynatorow liczba 0sob uczestniczacych w spotkaniach informacyjno-
konsultacyjnych, liczba 0sob zadowolonych ze spotkan przeprowadzonych przez LGD.

Wyniki dziatan realizowanych w ramach Planu Komunikacji beda upubliczniane za pomoca
strony internetowej, stron internetowych gmin wchodzacych w sktad LGD - zestawienia beda na biezaco
pojawialy si¢ na stronie internetowej LGD.

Kanaly komunikacji.

LGD kazdorazowo przy wdrazaniu dziatan zaplanowanych w ramach LSR stosowata bedzie
minimum 3 kanaty kontaktu ze spoteczno$cia lokalng.

Proponowane do zastosowania kanaly komunikacji (zastosowanie min. 3 w ramach jednego
dziatania).

- kontakt osobisty, w tym przekaz stowny podczas rdéznego rodzaju wydarzen organizowanych
przez LGD oraz wydarzen, gdzie LGD bedzie uczestnikiem, prowadzenie Punktéw doradczych,

- ogloszenia w prasie o zasiegu lokalnym,

- strona internetowa LGD, gmin wchodzacych w sktad LGD, informacje przesytane za pomoca




poczty ¢ -mail, portale spotecznosciowe
- stupy ogloszeniowe, w tym tablice ogloszen w LGD, urzgdach gmin, w solectwach — plakat,
komunikat, okdlnik, zaproszenie.

Ze wzgledu na réznych typdéw odbiorcéw nie begdzie mozliwe zastosowanie pewnych zrodet
komunikacji, dlatego tez dopuszcza si¢ inne $rodki przekazu: komunikator sms, kontakt telefoniczny,
informacja wystana za pomoca poczty tradycyjnej, przekaz podczas zebran wiejskich, posiedzen np.
Rad Gminnych.

Tabela: Kanaly komunikacji dla grupy odbiorcéw w ramach poszczegolnych przedsiewziec.

Przedsiewziecie Przedsiewziecie Przedsiewziecie

1.1.1 Tworzenie nowych firm, 2.1.1 Inwestycje w 3.1.1 Aktywne spoleczenstwo
1.1.2 Rozwdj istniejacych firm, | infrastrukture obszaru objetego LSR

1.2.1 Utworzenie inkubatora 2.1.2 Rewitalizacja 3.2.1 Projekty wspélpracy
przedsiebiorczosci obszarow wiejskich 3.3.1 Funkcjonowanie lokalnej

grupy dzialania, nabywanie
umiejetnosci i aktywizacja

- strona internetowa, portale - strona internetowa, portale - strona internetowa, portale spote
spotecznosciowe, spoteczno$ciowe, cznosciowe
- plakaty, okdlniki, ogloszenia, w - plakaty, okdlniki, ogloszenia, - plakaty, okdlniki, ogloszenia, w tym w
tym w lokalnej prasie, - biuro LGD — prowadzenie lokalnej prasie,
- komunikator sms, Punktu doradczego, - komunikator sms,
- poczta elektroniczna, - spotkania informacyjne, - poczta elektroniczna,
- biuro LGD, koordynatorzy gminni | - szkolenia, doradztwo z zakresu | - biuro LGD, koordynatorzy gminni —
- prowadzenie Punktéw doradczych, wypelniania wniosku o prowadzenie Punktéw doradczych,
- spotkania informacyjne, przyznanie pomocy, - spotkania informacyjne,
-szkolenia, doradztwo z zakresu - udziat przedstawicieli wtadz - szkolenia, doradztwo z zakresu
wypetniania wniosku o przyznanie LGD lub biura w posiedzeniach | wypehiania wniosku o przyznanie
pomocy organdéw gmin, spotkaniach pomoc,
branzowych podmiotéw innych | - kontakt bezposredni podczas dziatan
niz jst wdrazanych przez LGD.

Kanaly komunikacji dla grupy defaworyzowanej.

1. Osoby niepelnosprawne - strona internetowa, wiadomo$¢ e-mail, portale spoteczno$ciowe,
plakaty, okolniki, ogloszenia, w tym w lokalnej prasie, biuro LGD, koordynatorzy gminni,
spotkania bezposrednie, nawigzane wspotpracy z O$rodkami Pomocy Spotecznej celem
posredniczenia OPSow w przekazywaniu informacji osobom niepetnosprawnym
bedacych klientami OPSow oraz przekazywanie informacji do tych o$rodkéw o dziataniach
wdrazanych w ramach LSR.

2. Osoby w wieku do 35 r. 7 .- strona internetowa, wiadomos¢ e-mail, portale spolecznosciowe,
ogloszenia w szkotach, przedszkolach, osrodkach zdrowia, biuro LGD, koordynatorzy gminni,
spotkania bezposrednie,

3. Osoby w wieku pow. 50 r. 7 - plakaty, okélniki, ogloszenia, w tym w lokalnej prasie, biuro LGD,
koordynatorzy gminni, spotkania bezposrednie, informacje zamieszczane w o$rodku zdrowia,
sklepach, ogtaszane w ramach ogloszen parafialnych.

4. Kobiety - strona internetowa, wiadomo$¢ e-mail, portale spoteczno$ciowe, plakaty, okolniki,
ogloszenia, w tym w lokalnej prasie, biuro LGD, koordynatorzy, spotkania bezposrednie.

Przewiduje si¢ réwniez kanal komunikacji skierowany do oséb bezrobotnych.
W tym celu LGD nawiaze wspolprace z urzedami pracy, gdzie zarejestrowani sa bezrobotni z
obszaru LGD - przekazywanie informacji do PUP z celem jej dalszej dystrybucji, za pomoca e-
maila o prowadzonych dzialaniach w stosunku do bezrobotnych zglaszajacych si¢ do LGD, w
tym szczegélnie w ramach przedsiewziecia dotyczacego przedsiebiorczosci oraz dzialan
animacyjnych i aktywizacyjnych.
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Tabelaryczny opis PLANU KOMUNIKACJI

Unia Europejska :
Europejski Fundusz Spoteczny * i

Dla kazdego roku wdrazania LSR, zostanie opracowany Harmonogram realizacji planu komunikacji, ktory bedzie obrazowal
szczegolowe dzialania w ramach ogélnego Planu komunikacji, w tym budzet zaplanowany na wdrozenie Planu komunikacji.

Planu komunikacji na rok 2016

Srodki/narzedzia komunikacji Oczekiwane wskazniki realizacji dzialan Termin realizacji w podziale na kwartaly| Rok
komunikacyjnych &G
yany Wartos¢ | I 1 v 2016
docelowa
wskaznika
Warto$¢ | Wartos¢ | Warto$¢ | Wartosé¢ | Wartosé
wskaznik | wskazni | wskaznik | wskazni wskaZnika
a ka a ka
Strona internetowa LGD, liczba rozpropagowanych plakatow, 2000 - 10 200 400 510
- wiadomos¢ e-mail, okolnikow, ogtoszen
- portale spoteczno$ciowe, liczba informacji zamieszczonych na 1000 -
- plakaty, okolniki, ogloszenia, w tym w lokalnej prasie, stronach internetowych, portalach
- biuro LGD - spotkania bezpo$rednie, spoteczno$ciowych
- nawigzane wspoOlpracy z Osrodkami Pomocy Spolecznej, liczba partnerskich inicjatyw w 10 - 0 0 10 10
) zakresie wspOtpracy na rzecz osob z
- komunikator sms, grupy defaworyzowanej — inicjatyw
- poczta elektroniczna. : ) i
P liczba odbiorcow dziatan 63000 - 400 700 800 1900
promocyjnych
liczba wej$¢ na strong internetowa 75000 - 14636 | 15000 | 15000 | 44636
LGD
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trona internetowa LGD, liczba udzielonych porad/ustug 240 - 25 50 100 175
- wiadomo$¢ e-mail,
- portale spoleczno$ciowe, Plakaty, okdlniki, ogloszenia, w tym
w lokalnej prasie,
- biuro LGD - spotkania bezposrednie — doradztwo, porady,
Koordynatorzy gminni — kontakt bezposredni doradztwo, porady.
biuro LGD, koordynatorzy gminni — prowadzenie Punktow
doradczych,
potkania informacyjne, szkolenia, doradztwo z zakresu
Wypetniania wniosku o przyznanie pomocy.,
dziat przedstawicieli wtadz LGD lub biura w posiedzeniach organow
gmin, spotkaniach branzowych podmiotoéw innych niz jst
analiza dokumentow, liczba przeprowadzonych analiz 4 - 0 0 0 0
wywiady, efektywnosci zastosowanych dziatan
obserwacje komunikacyjnych
Planu komunikacji na rok 2017
Srodki/narzedzia komunikacji Oczekiwane wskazniki realizacji dzialan Termin realizacji w podziale na kwartaly Rok
komunikacyjnych ;Vartosc I I M v 2017
ocelow
a
WS'I‘:‘Z“' Warto$é | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartosé | Wartosé
a wskaznika | wskaznika | wskaznika | wskaznika | wskaznik
a
- strona internetowa LGD, liczba rozpropagowanych plakatow, 2000 200 100 200 100 600
- wiadomos¢ e-mail, okoélnikow, ogloszen
- portale spolyec;n.o SCIOWE, . . liczba informacji zamieszczonych na 1000 20 100 100 100 320
- plakaty, okdlniki, ogloszenia, w tym w lokalnej prasie, .
. . , . stronach internetowych, portalach
- biuro LGD - spotkania bezposrednie, .
spotecznos$ciowych
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- nawigzane wspotpracy z Osrodkami Pomocy Spotecznej, liczba partnerskich inicjatyw w zakresie 10 0 0 0 10 0
- komunikator sms, wspotpracy na rzecz osob z grupy
- poczta elektroniczna. defaworyzowanej — inicjatyw
liczba odbiorcéw dziatan promocyjnych | 63000 10000 5000 5000 3000 23000
liczba wej$¢ na strong internetowa LGD | 75000 5000 5000 5000 3000 18000
- strona internetowa LGD, liczba udzielonych porad/ustug 240 40 10 0 0 50
- wiadomos¢ e-mail,
- portale spolecznosciowe,
- plakaty, okdlniki, ogloszenia, w tym w lokalnej prasie,
- biuro LGD - spotkania bezposrednie — doradztwo, porady,
- Koordynatorzy gminni — kontakt bezposredni doradztwo, porady.
- biuro LGD, koordynatorzy gminni — prowadzenie Punktow doradczych,
- spotkania informacyjne,
- szkolenia, doradztwo z zakresu wypelniania wniosku o przyznanie
pomocy,
- udziat przedstawicieli wtadz LGD lub biura w posiedzeniach organéw
gmin, spotkaniach branzowych podmiotoéw innych niz jst
- analiza dokumentow, liczba przeprowadzonych analiz 4 - 0 0 0 0
- wywiady, efektywnosci zastosowanych dziatan
- obserwacje komunikacyjnych
Planu komunikacji na rok 2018
\
Cel Nazwa dzialania Srodki/narzedzia komunikacji Oczekiwane wskazniki Wartosé Warto$¢
Adresaci dzialania komunikacyjnego (grupy docelowe) komuni komunikacyjnego realizacji dzialan docelowa wskaznika
kacji komunikacyjnych wskaznika * | osiagnieta w
roku 2018
L 5 Liczba rozpropagowanych
I GRUPA NS = plakatow, okolnikow, 2 000 400
E g ogloszen
Grupa defaworyzowana = kobiety, osoby niepetnosprawne, osoby w wieku do 35.r.zoraz pow. 50r.z. |, & ; A -
z A liczba informacji
“ zamieszczonych na stronach 1000 200
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internetowych, portalach
spoteczno$ciowych
- strona internetowa LGD liczba partnerskich inicjatyw 10 10
II GRUPA - wiadomo$é e-mail ’ w zakresie wspotpracy na
. - portale spotecznosciowe, 1zecz 0560b 2 grupy
- osoby fizyczne, zameldowane na obszarze objetych LSR., - plakaty, okolniki, ogloszenia, w tym defaworyzowanej —
- osoby prawne, ) _ w lokalnej prasie, inicjatyw
- przedsigbiorcy wykonujacy dziatalno$¢ gospodarcza. Spotkanie - biuro LGD - spotkania bezposrednie,
- _]ed.nost.k.l samorzadu terytorialnego, . informacyjno - | - nawiazane wspotpracy z Osrodkami
- zwiazki ]edn().ste-k samorzadu terytorlalnego,. promocyjne, Pomocy Spotecznej,
- stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego, kampania - poczta elektroniczna.
- samorzadowe jednostki organizacyjne. romocyina ) . .
- organizacje pozarzadowe, p Y liczba od})lorcow dziatan
- mikro i male przedsi¢biorstwa promocyjnych 63 000 3300
- ko$cioly i zwigzku wyznaniowe oraz osoby prawne ko$ciotéw i zwigzkéw wyznaniowych
- instytucje otoczenia biznesu,
- partnerzy prywatni we wspotpracy z podmiotami publicznymi w przypadku projektow - .
realizowanych w formule partnerstwa publiczno-prawnego, _IICZba WeJSC na strong
-LGD. internetowg LGD 75 000 1800
=
I GRUPA é = é
233
Grupa defaworyzowana = kobiety, osoby niepetnosprawne, osoby w wieku do 35.1.z oraz pow. 50 5 5
£z =
z
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II GRUPA - strona internetowa LGD,
- wiadomosci — email,
- osoby fizyczne, zameldowane na obszarze objetych LSR., - portale spoteczno$ciowe, liczba udzielonych 240 120
- osoby prawne, - plakaty, okolniki, ogloszenia, w tym | porad/ustug
- przedsigbiorcy wykonujacy dziatalno$¢ gospodarcza. Porady, w lokalnej prasie,
- jednostki samorzadu terytorialnego, szkolenia, - biuro LGD - spotkania bezposrednie
- zwiazKki jednostek samorzadu terytorialnego, ustugi doradcze, | doradztwo, porady,
- stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego, staly kontakt, - Koordynatorzy gminni —kontakt
- samorzadowe jednostki organizacyjne. bezposrednie bezposredni doradztwo, porady
- organizacje pozarzadowe, spotkania
- mikro i male przedsiebiorstwa
- koscioly i zwigzku wyznaniowe oraz osoby prawne kosciotow i zwiazkow wyznaniowych
- instytucje otoczenia biznesu,
- partnerzy prywatni we wspotpracy z podmiotami publicznymi w przypadku projektow
realizowanych w formule partnerstwa publiczno-prawnego,
- LGD.
I GRUPA
Grupa defaworyzowana = kobiety, osoby niepetnosprawne, osoby w wieku do 35.1.z oraz pow. 50
r.Z. liczba przeprowadzonych 1
- analiza dokumentow, analiz efektywnos$ci
- wywiady, zastosowanych dziatan
II GRUPA Analiza - obserwacje komunikacyjnych
dokumentow

- osoby fizyczne, zameldowane na obszarze objetych LSR.,

- osoby prawne,

- przedsiebiorcy wykonujacy dziatalno$¢ gospodarcza.

- jednostki samorzadu terytorialnego,

- zwigzKi jednostek samorzadu terytorialnego,

- stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego,

- samorzadowe jednostki organizacyjne.

- organizacje pozarzadowe,

- mikro i male przedsi¢biorstwa

- koscioly i zwigzku wyznaniowe oraz osoby prawne kosciotéw i zwiazkdw wyznaniowych
- instytucje otoczenia biznesu,

- partnerzy prywatni we wspotpracy z podmiotami publicznymi w przypadku projektow
realizowanych w formule partnerstwa publiczno-prawnego,

- LGD.

VNLOIMZ VIOVINIOINI
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Planu komunikacji na lata 2019-2023 (do 30.06.2023 1.)
TER CEL NAZWA DZIALANIA ADRESACI DZIALANIA SRODKI PRZEKAZU WSKAZNIKI WRAZ Z WARTOSCIAMI PLANOWANY/PROGNOZOWA PLANOWANE EFEKTY DZIALAN
MIN | KOMUNIK KOMUNIKACYJNEGO KOMUNIKACYJNEGO NY BUDZET KOMUNIKACYJNYCH
ACH (GRUPY DOCELOWE)
min. 40 - liczba informacji zamieszczonych na
stronie internetowej Zwigkszenie liczby osob
poinformowanych o dziataniach
wdrazanych w ramach LSR.
Prowadzenie strony 51 - liczba miesi¢cy funkcjonowania strony
internetowej internetowej * Poinformowane spoteczenstwo.
www.lgdvistula.org
Koszt: koszt domeny, hostingu — ok. 500,00 zt 700 - liczba poinformowanych o
rok — oszacowano na podstawie kosztow zasadach wdrazania LSR, o
SPOTKANIA Mieszkancy obszaru tozsamych ponoszonych w latach poprzednich; 188.022,20 zt dzialalno$ci LGD-
I INFORMACYJINO LSR (wszyscy) publikacja informacji na stronie internetowe;j (taczny plan budzetu na weryfikacja na podstawie licznika wejs¢
potro | Promocja utworzonej na potrzeby wdrazania LSR - dziatanie komunikacyjne na strong internetowa.
cze dziatan -PROMOCYJNE, w tym osoby nalezace bezkosztowo; koszt publikacji - pracownicy
2019 | wdrazanyc do grupy biura LGD w ramach wykonywanych czynnos$ci w tym: 2000 - liczba wej$¢ na strone
I. hw KAMPANIA defaworyzowanej zgodnie z zawartag umowa o prace. 57.152,00 z1 - koszty internetows -
ramach PROMOCYJINA okreslonej w LSR bezposrednie weryfikacja na podstawie licznika wej$¢
LSR oraz na strong internetowa.
I Podmioty/instytucje 130.870,20 zt - koszty
potro dziatajace na obszarze posrednie - koszt
cze dziatania LSR zatrudnienia pracownikow
2019 (wszystkie) — faczny koszt zatrudnienia

Nawigzanie
wspolpracy z
Osrodkami Pomocy
Spotecznej

6 - liczba partnerskich inicjatyw w zakresie
wspolpracy na rzecz oséb z grupy
defaworyzowanej

Koszt: bezkosztowo

Prowadzenie portalu
spoteczno$ciowego
Facebook

min. 150 - liczba informacji zamieszczonych
na portalu spoleczno$ciowym

Koszt: publikacja informacji na profilu
spoteczno$ciowym - bezkosztowo — koszt
publikacji - pracownicy biura LGD w ramach
wykonywanych czynnosci zgodnie z zawarta
umowa o pracg

3 pracownikow biura na
rok 2019, Zakres zadan:
obstuga wdrazania LSR.

Nawigzanie wspotpracy, wymiana
doswiadczen z 6 instytucjami
dzialajacymi na rzecz osob z grupy
defaworyzowanej, na rzecz osob
zagrozonych ubdstwem, wykluczeniem

Wymiana do$wiadczen, dobrych
praktyk. Promowanie wspolpracy
miedzy podmiotami dzialajacymi na
obszarze LSR.

Zwigkszenie liczby osob
poinformowanych o dziataniach
wdrazanych w ramach LSR.

Poinformowane spoleczenstwo.

2 000 - liczba poinformowanych o
zasadach wdrazania LSR, o
dzialalno$ci LGD

- weryfikacja na podstawie liczby osob,
ktore odczytaty, polubity, udostepnily, sa

8
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Spotkania/szkolenia min. 24 - liczba przeprowadzonych
informacyjno- spotkan/szkolen ?
promocyjne
Koszt: 1 spotkanie = $rednio 1.756,25, zt x 24
spotkan = 42.150,00zt, — oszacowano na
podstawie kosztow tozsamych ponoszonych w
latach poprzednich; 1 szkolenie = $rednio
3.000,00 zt x 10 szkolen = 30.000,00 zt
Spotkania promocyjne
- fora min. 5 spotkan w formie forum *
Koszt: 1 forum 5.000,00 zt. Oszacowano na
podstawie tozsamych kosztow ponoszonych w
latach poprzednich.
Spotkania promocyjne
— spotkania promujace | min. 40 spotkan *
lokalna
przedsigbiorczosé Koszt: 1 spotkania 1.000,00 zt. Oszacowano na

podstawie tozsamych kosztow ponoszonych w
latach poprzednich oraz na podstawie rozeznania

rynku.

w zasiggu informacji.

Poinformowane spoleczenstwo.

Poinformowanie potencjalnych
whnioskodawcow o mozliwosci
ubiegania si¢ o pomoc finansowa na
realizacj¢ operacji, udzielenie inf. o
procedurze udzielania wsparcia, o
glownych zasadach interpretaciji
poszczegblnych lokalnych kryteriow.
Dotarcie z informacja do gr.
defaworyzowanych.

Poszerzenie wiedzy mieszkancow
obszaru na temat LSR i planowanych
przedsigwzigc.

Wzrost liczby, ktorzy nabeda wiedze i
umiejetnosci z

zakresu  przygotowywania wnioskow i
kryteriow ocen stosowanych przez
organ decyzyjny LGD.

min. 200 - liczba uczestnikow
szkolen/spotkan — weryfikacja na
podstawie list obecnosci.

250 — liczba poinformowanych
uczestnikéw nt. zadan wdrazanych w
ramach LSR - weryfikacja na
podstawie dokumentacji fotograficzne;j.

Wymiana dobrych praktyk, w zakresie
zadan wdrazanych w ramach LSR-
nowe firmy, rozwijane, firmy, projekty
grantowe, dziatania rewitalizacyjne,
dziatania infrastrukturalne, promocja
oglaszanych konkursow i innych dziatan
wdrazanych w ramach LSR,

400 — liczba poinformowanych
uczestnikéw nt. zadan wdrazanych w
ramach LSR - weryfikacja na
podstawie dokumentacji fotograficzne;j.

Inspirowanie do podejmowania
dziatalnosci gospodarczej, do rozwoju
istniejacych firm, promocja ogtaszanych
konkursow i innych dziatan wdrazanych
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Wizyty studyjne

min. 4 wizyty studyjne °

Koszt 1 wyjazdu: 20.000,00 zt.

Oszacowano na podstawie tozsamych kosztow
ponoszonych w latach poprzednich oraz na
podstawie rozeznania rynku.

Imprezy promujace

min. 5 imprez promujacych LSR ©

LSR
Koszt 1 imprezy: 20.000,00 zt.
Oszacowano na podstawie tozsamych kosztow
ponoszonych w latach poprzednich oraz na
podstawie rozeznania rynku.
Mobilne Punkty min. 33 Mobilne Punkty Informacyjne nt.

Informacyjne nt.
wdrazania LSR

wdrazania LSR

Koszt 1 posadowionego punktu: 2.000,00 zt.
Oszacowano na podstawie tozsamych kosztow
ponoszonych w latach poprzednich oraz na
podstawie rozeznania rynku.

Konkursy promujace
LSR

min. 4 konkursy promujgce wdrazanie LSR

Koszt 1 konkursu: 3.600,00 zt.

Oszacowano na podstawie tozsamych kosztow
ponoszonych w latach poprzednich oraz na
podstawie rozeznania rynku.

w ramach LSR, prezentacja firm, ktére
uzyskaty wsparcie w ramach LSR.

200 — liczba uczestnikow wyjazdow

Inspirowanie do podejmowania
dziatalnosci gospodarczej, do rozwoju
istniejacych firm, promocja ogtaszanych
konkursow i innych dziatan wdrazanych
w ramach LSR, promocja dziatan pro
przedsigbiorczych, animowanie LSR,
budowanie potencjatu, sieciowanie,
wymiana dobrych praktyk majace na
celu wdrazanie zatozen wskazanych w
LSR.

1500 — liczba uczestnikow imprez
promujacych LSR

Inspirowanie do podejmowania
dziatalnosci gospodarczej, do rozwoju
istniejacych firm, promocja ogtaszanych
konkursow i innych dziatan wdrazanych
w ramach LSR, promocja dziatan pro
przedsigbiorczych, animowanie LSR,
budowanie potencjatu, sieciowanie,
wymiana dobrych praktyk majace na
celu wdrazanie zatozen wskazanych w
LSR, aktywizacja i animacja LSR.

6 600 — liczba os6b odwiedzajaca
Mobilne Punkty Informacyjne nt.
wdrazania LSR

Skuteczna realizacja zatozen LSR,
promocja dziatan wdrazanych w ramach
LSR, skuteczna komunikacja ze
spotecznos$cia lokalng, promocja LGD.

Skuteczna realizacja zatozen LSR,
promocja dziatan wdrazanych w ramach
LSR, skuteczna komunikacja ze
spotecznoscia lokalng, promocja LGD.
nawigzanie wspotpracy ze szkotami,
uczniami.
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Plakaty, okolniki, min. 600 - liczba rozpropagowanych Poinformowane spoleczenstwo.
ogloszenia, w tym w plakat6éw, okélnikow, ogloszen
lokalnej prasie min. 1200 oséb, ktére zapoznaly si¢ z
min. 600 - liczba odbiorcéw informacji nt. trescia plakatow, okélnikow, ogloszen
wdrazania LSR (przy zalozeniu, ze kazdy plakat,
okolnik, ogloszenie przeczytajg min 2
Koszt: plakaty formatu A3, peten kolor = 400 osoby).
szt. = 652,00 z}
TER CEL NAZWA DZIALANIA ADRESACI DZIALANIA SRODKI PRZEKAZU WSKAZNIKI WRAZ Z WARTOSCIAMI PLANOWANY/PROGNOZOWA PLANOWANE EFEKTY DZIALAN
MIN | KOMUNIK KOMUNIKACYJNEGO KOMUNIKACYJNEGO NY BUDZET KOMUNIKACYJNYCH
ACJI (GRUPY DOCELOWE)
min. 75 — liczba udzielonych porad ’
Bezptatne doradztwo — 0,00 z1
Mieszkancy obszaru komunikacja
I LSR (wszyscy) bezposrednia w biurze | Koszt: bezkosztowo (pracownicy biura LGD w (laczny plan budzetu na | Poinformowanie potencjalnych
potro LGD ramach wykonywanych czynnosci zgodnie z dzialanie komunikacyjne) | wnioskodawcow o mozliwosci
cze w tym osoby nalezace Bezptatne doradztwo | zawarta umowa o pracg). ubiegania si¢ 0 pomoc finansowa na
2019 Wsparcie do grupy $wiadczone przez Doradztwo §wiadczone jest | realizacje operacji, udzielenie inf. o
I. potencjaln defaworyzowanej Koordynatoréw nieodptatnie w ramach procedurze udzielania wsparcia.
ych PORADY, okreslonej w LSR gminnych - zawartych umow z Dotarcie z informacja do gr.
wnioskoda SZKOLENIA animatoréw lokalnych pracownikami biura LGD, | defaworyzowanych. Poszerzenie wiedzy
I WCOW, Podmioty/instytucje - komunikacja z Koordynatorami mieszkancow obszaru na temat LSR i
potro | beneficjent USLUGI dziatajace na obszarze bezposrednia gminnymi — animatorami | planowanych przedsigwzigc.
cze ow DORADCZE, dziatania LSR $wiadczona w terenie lokalnymi — koszty ujeto
2019 STALY (wszystkie) Strona internetowa Min. 5 — liczba udzielonych porad on — line w pierwszej formie
I. KONTAKT www.lgdvistula.org, kanalu komunikacji z
BEZP OSREDI\}IE zakladka Koszt: bezkosztowo (pracownicy biura LGD w lokalng spolecznoscia
,Doradztwo”, ramach wykonywanych czynnosci zgodnie z Min. 80 odbiorcéw doradztwa
SPOTKANIA wiadomoéci e-mail — | zawartg umowsa o prace). Swiadczonego z zakresu zadan
komunikacja on-line wdrazanych w ramach LSR —
weryfikacja na podstawie rejestru
doradztwa.
TER CEL NAZWA DZIALANIA ADRESACI DZIALANIA SRODKI PRZEKAZU WSKAZNIKI WRAZ Z WARTOSCIAMI PLANOWANY/PROGNOZOWANY PLANOWANE EFEKTY DZIALAN
MIN | KOMUNIK KOMUNIKACYJNEGO KOMUNIKACYJNEGO BUDZET KOMUNIKACYJNYCH
ACJI (GRUPY DOCELOWE)
I Informacja Analiza dokumentéw 5- liczba przeprowadzonych analiz Wzrost liczby odbiorcow
potro Zwrotna Wywiady efektywnoSci zastosowanych dziatan poinformowanych o efektach LSR i
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Obserwacje

komunikacyjnych, w tym;

4 - warsztay refleksyjne (ewaluacja
wewnetrzna)

Koszt: 1 warsztat -225,00 zt (koszt cateringu —

poczgstunku).

1 - ewaluacja

Koszt: koszt opracowania ewaluacji przez
podmiot zewngtrzny — 4.500,00 zt

(oszacowano na podstawie tozsamych kosztow

ponoszonych a latach poprzednich).

5.400,00 zt
(koszty bezposrednie)

Rozwoju Lokalnego Kierowanego
przez Spotecznosc.

4 - ocena efektywnosci stanu i procesu
wdrazania LSR w formie warsztatu
refleksyjnego — ewaluacja wewngetrzna
o charakterze refleksyjno-analitycznym.

1 ewaluacja on — going oceng czastkowa
obrazujaca dziatania, ktore zostaly
zaplanowane i zrealizowane w ramach
LSR obrazujaca stan wdrazania zatozen
poszczegolnych celow LSR.

Min. 60 — uczestnikow warsztatu
refleksyjnego — weryfikacja na
podstawie listy obecnos$ci

BUDZET PLANU KOMUNIKACJI na lata 2016-2023

Zadania w ramach planu komunikacji wdrazane s3 w ramach projektu:

Nazwa projektu

Budzet projektu

Razem

,Wsparcie na rzecz kosztow biezacych i animacji”

1.483.902,83 zt

3.210.526,33 zt

,,Koszty biezace i animacja Lokalnej Grupy Dziatania ,,Vistula-Terra Culmensis-Rozwoj przez Tradycje”

1.726.623,50 zt

*Zadania w ramach planu komunikacji wdraza biuro LGD, Zarzad LGD, Koordynatorzy gminni - ze wzglgdu na rozbudowany i réznorodny zakres czynnosci, brak jest mozliwosci
przyporzadkowania konkretnej cze¢$ci wynagrodzenia do poszczegdlnych dziatan komunikacyjnych, stad tez w planie komunikacji wskazuje si¢ pelng kwote wynagrodzen.
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1 Nazwa wskaznika w projekcie: ,,Koszty biezace i animacja Lokalnej Grupy Dzialania ,,Vistula-Terra Culmensis-Rozwdj
przez Tradycj¢” — ,,liczba miesi¢cy funkcjonowania strony internetowej LGD”.
Wartos¢ wskaznika w projekcie: 51.

2Nazwa wskaznika w projekcie: ,,Koszty biezace i animacja Lokalnej Grupy Dziatania ,,Vistula-Terra Culmensis-Rozwo;
przez Tradycj¢” — , liczba zorganizowanych spotkan dla potencjalnych Wnioskodawcow”.
Wartos¢ wskaznika w projekcie: 69. (24 z 69)

3 Nazwa wskaznika w projekcie: ,,Koszty biezace i animacja Lokalnej Grupy Dziatania ,,Vistula-Terra Culmensis-Rozwoj
przez Tradycj¢” — , liczba zorganizowanych spotkan dla potencjalnych Wnioskodawcow”.
Warto$¢ wskaznika w projekcie: 69. (5 z 69)

4 Nazwa wskaznika w projekcie: ,,Koszty biezace i animacja Lokalnej Grupy Dzialania ,,Vistula-Terra Culmensis-Rozwdj
przez Tradycj¢” — ,,liczba zorganizowanych spotkan dla potencjalnych Wnioskodawcow”.
Warto$¢ wskaznika w projekcie: 69. (40 z 69)

® Nazwa wskaznika w projekcie: ,,Koszty biezace i animacja Lokalnej Grupy Dziatania ,,Vistula-Terra Culmensis-Rozwoj
przez Tradycj¢” — , liczba zorganizowanych wyjazdow studyjnych”.
Wartos¢ wskaznika w projekcie: 4.

® Nazwa wskaznika w projekcie: ,,Koszty biezace i animacja Lokalnej Grupy Dzialania ,,Vistula-Terra Culmensis-Rozwdj
przez Tradycj¢” — , liczba zorganizowanych imprez promujacych LSR”.
Warto$¢ wskaznika w projekcie: 5.

" Nazwa wskaznika w projekcie: ,,Koszty biezace i animacja Lokalnej Grupy Dziatania ,,Vistula-Terra Culmensis-Rozwd)j

przez Tradycje” — ,,liczba porad lub konsultacji udzielonych w biurze LGD”.
Wartoé¢ wskaznika w projekcie: 75.
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